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Fugindo do tradicional

Os banners tradicionais sdo limitados a um espaco fixo e a interagdo com o
usuario € o click que leva direto para o site do anunciante — simples e direto.
Mas, quando a estratégia de comunicagcdo busca um posicionamento
diferenciado e inovador, as Acdes Especiais de Email sdo um canal de grande
potencial, usando a interatividade para surpreender o usuario e aproxima-lo da
marca ou produto anunciado.

Possibilidades
ir aléem dos limites visuais fixos do retangulo (floating, backpage,
expansivel);
utilizar musica ou sons;
exibir videos;
ter mais de um botdo de clique, com destinos diferentes (com
contabilizac¢ao individual);

Nesta pégina mostraremos as possibilidades ja trabalhadas em nossos
principais cases de sucesso. Mas, atraves de nossas ferramentas de rich-media
€ possivel explorar muitas outras. Traga sua idéia!

Elementos da Acéo

Geralmente as Ac¢lOes Especiais sdo montadas combinando varios arquivos,
para diferentes momentos da acdo. O numero de arquivos varia conforme o tipo
de acdo — € possivel até mesmo fazer uma acdo com um sé arquivo (inclusive
um simples GIF). Podem-se combinar JPGs, GIFs, SWFs e FLVsS na mesma
acao. Seguem alguns elementos e regras universais aplicaveis a qualquer tipo
de Acao de Email:

Arguivo Inicial — é o ponto de partida para o usuario. Todos 0s usuarios
recebem pelo menos este arquivo, mesmo sem interagir.

Especificacdes — arquivo inicial

Dimensobes 300 x 250 pixels

Peso: Até 30 Khytes

Floating incluso Opcional

Formato: GIF e SWF (ambos devem ser




fornecidos, sendo o primeiro,

obigatorio)
Actions (botdo transparente | Para lever ao site do anunciante ou
sobre o arquivo) abrir a backpage (se existir):

on(release){
fscommand("“click™);

}

Floating — Animacdo SWF que inicia espontaneamente; ocorre fora do
espaco convencional e chama a atencdo do usuario para o banner.
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Dinamica:
0 objetos que saem do banner;
0 simulagéo de interagdo com elementos da pagina

Especificacoes - Floating

Arquivo SWF Unico
Pode incluir o retangulo inicial (300x250) no mesmo
arquivo.

Dimensdes: | Até 770x350 pixels




Peso:

Até 30 Kbytes

Tempo de animacéo:

Até 6 segundos

Formato: SWF - méax 24 fps -
transparente
Frequéncia: Méx.1 vez por hora por

usuario

Actions (no 1° frame apos a
animacao de floating)

on(release){
fscommand("collapse™);

}

Obs: Por conta do controle de frequéncia, deve-se fornecer um arquivo
inicial alternativo, ou seja, sem a animacdo de floating, com exatos

300x250 pixels, para aparecer no restante da hora.

Backpage — Animacdo SWF que inicia apos o click do usuario. Ocorre
fora do espaco convencional — ou mesmo na pagina toda - e divulga a

marca com exclusividade, permitindo variadas solucdes criativas.




EspecificagOes - Backpage

Arquivo SWF Unico

Botéo “Fechar” visivel

Dimensoes: Até 765x700 pixels

Peso: Até 100 Kbytes

Tempo de animagao: Até 20 segundos

Formato: SWF — max 24 fps

Frequéncia: Méax.1 vez por hora p/ cada usuario

Para levar a pagina do anunciante.

on(release){
fscommand("click™);

}

Para fechar automaticamente
apos animacao

on(release){
fscommand(“close");

}

Actions

Para fechar a animacao através
do botéo “Fechar”

on(release){
fscommand(“close");

}

Floating + Backpage — E possivel também combinar as duas
modalidades numa mesma acao:



Video - basta fornecer o arquivo FLV (ou SWF com video embutido) e
nos dizer em que momento e posicdo o video deve ser encaixado — 0
restante €& conosco. Nossa plataforma de rich-media cuida da
hospedagem e do carregamento.

Especificacdes - Video

Arquivo FLV ou SWF

Dimensoes: Até 300x250 pixels
Wide: 300x168 pixels
Peso: Até 4 megabytes
Tempo de video: Até 60 segundos
Formatos: FLV
Encodado em 256 kbps
QuickTime 6.5
- MPEG 4 Video / Qualidade:
Maxima

MPEG 4 Audio; 44kHz; 64 kbps
para mono; 128 kbps para
stereo




RealProducer 10

450k Download (VBR)
(160x120)
750k Download (VBR)
(320x240)
1M Download (VBR) (480x360)
2M Download (VBR) (640x480)

Codec: RealVideo 10 (.rmvb)
Windows Media Encoder 9
Arquivo “baixavel”
Video: DVD (1 Mbps VBR)
Audio: Qualidade de CD

on(release){

. fscommand("video");
Actions } ( )

Sons e Musica - geralmente fica embutido em algum SWF. Também é

possivel ser carregado como arquivo externo.
Regras:
o0 sons s6 podem ser executados apds o 1° cligue do usuario na
acao;

0 deve haver a opcéo de “mute”, para cortar o volume do som;

Botado Fechar — durante todo o tempo em que a acao extrapola a regido
fixa dos 300x250 pixels, deve haver um botdo fechar visivel que permite
ao usuério “fechar” a acdo (ou seja, fazer com que todo som e video seja
interrompido e a acdo volte a ocupar estritamente o espaco fixo).

Regras:

0 o0 texto ‘Fechar’ dever ser em corpo 12, no
minimo, em bold (negrito);

o o fundo dever ser opaco, tamanho minimo de
80x22 pixels, em cor contrastante com a do texto
‘Fechar’ ;

0 O uso de um X (similar aos botdes fechar das
janelas) junto ao texto ‘Fechar’ é obrigatdrio;

0 a area clicavel tenha dimensdes iguais as do fundo e seja
retangular.

o nos floatings o “fechar” deve ficar proximo a animacdo que esta
excedendo os 300x250 fixos (ex: se o floating é uma borboleta a



esquerda do espaco fixo inicial, o “fechar” deve ficar intuitivamente
préximo a borboleta, a esquerda do espaco fixo);

Video Banner - Peca de réapida confeccéo para veicular um comercial de TV, trailers
ou qualquer outro video.

Dindmica: o arquivo inicial de 300x250, depois do 1° clique, € sobreposto pelo video.
O 2° clique leva para o site do anunciante.

VariagOes: na versao mais simples, basta fornecer uma imagem de 300x250 e um
arquivo de video — e o Yahoo! faz toda a programacao.

Caso o0 video ndo preencha todo o espaco do arquivo inicial (300x250), pode ser
colocada uma animagdo em SWF ou mesmo uma imagem em GIF ou JPG para
completar a area. Confira o exemplo abaixo.



